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                   Тема 6. АНАЛІЗ РИНКУ ПРОДУКІЇ.
6.1 Зміст аналізу ринку продукції, завдання та джерела даних.
6.2 Оцінка ринкових можливостей підприємства.
6.3 Аналіз і оцінка партнерських відносин.
6.4 Аналіз можливості портфеля замовлень.
6.5 Аналіз роботи підприємства сфери аграрного ринку із  збуту продукції.

1. Зміст аналізу ринку продукції, завдання та джерела даних аналізу.

АПК не може функціонувати без аграрного ринку, через який здійснюється купівля – продаж сільськогосподарської сировини та продуктів її переробки.
Сфера виробництва сільськогосподарської сировини та заготівля природних ресурсів




Функціональна Сфера виробництва інфраструктури, яка включає мережу переробних підприємств

структура
аграрного
 ринкуСфера споживання кінцевого продукту
Сфера товарно - грошового обігу, яка охоплює мережу підприємств гуртово - роздрібної торгівлі та громадського харчування









Виявлення потенційних ринків реалізації продукції (послуг)



Перевірка відповідності умовам ринку, оптимізації номенклатури й асортименту і реалізацію.


Завдання
аналізуОцінка виконання показників плану виробництва та реалізації продукції
Оцінка партнерських відносин







Джерела даних маркетингового аналізу


                                                  Внутрішньогосподарська інформація, яка характеризує обсяг, асортимент, ринки збуту продукції, ціну продажу та  інформацію маркетингових служб

Зовнішня інформація включає зарубіжні статистичні джерела, загальноекономічні журнали і бюджетні, бюлетені, різні комерційні довідники








2. ОЦІНКА РИНКОВИХ МОЖЛИВОСТЕЙ ПІДПРИЄМСТВА

                                                           Стратегія розвитку підприємства спрямовується:



На все повніше задоволення потреб споживачів (клієнтів)



На досягнення переваг над конкурентами



Розширення ринків продажу


Збільшення обсягу продажу


Нарощування виробництва конкурентноспроможної продукції



Для оцінки ринкових можливостей підприємства





З’ясовують на скільки вироблено або заплановано до випуску продукція матиме попит на різних ринках





До уваги беруть у першу чергу ту продукцію, що для підприємства є традиційною і на виробництві якої воно має досвід і можливості




При визначені видів продукції, котрі підприємство може запропонувати на ринок, у першу чергу здійснюють ретроспективну оцінку





Сума прибутку на 1 га посіву



Рівень рентабельності


Оцінка 
конкурентно Достатність виробничого потенціалу  чи іншого виду продукції

спроможної
 продукції за 
такими
 показниками :Шкода навколишньому середовищу.








Населенню
Заготівельним організаціям



Зарубіжним країнам

Пайовикам

Канали реалізації продукції

На товарних біржах
Підприємствам




На ринку
Комерційним структурам



палатки
кіоски
магазини









Оцінюють їх місткість загальну і за сегментами



Ведуть кон’юктурне і прогнозне вивчення збуту



При виборі Досліджують поведінку покупців

ринків :

Вивчають практику діяльності конкурентів на потенціальних ринках


Досліджують можливу реакцію на введення на ринок нової продукції





3. АНАЛІЗ І ОЦІНКА ПАРТНЕРСЬКИХ ВІДНОСИН

Партнерство – це форма організації бізнесу, за якої дві чи більше окремих фізичних або юридичних осіб вступають у ділові взаємини.

Визначення фірмової структури галузі або ринку





Попередній Виявлення найбільш авторитетних фірм на ринку

пошук можливих 
партнерів 
кількома етапамиВиявлення окремих фірм, які могли б стати потенційними партнерами підприємств.

 відбувається 



Визначення характеру ставлення відібраних партнерів до даного підприємства





Після завершення попереднього відбору партнерів і збирання інформації про них розпочинається аналітична робота.
Її мета – дати оцінку перспективності можливих партнерів для організації співпраці.

Довідників


Публікацій форми (статистична звітність, каталоги, проспекти, рекламні видавництва




АналізМатеріалів спеціалізованих інформаційних компаній

партнерських
 відносин Довідок банків

проводить 
за даними:
Матеріали періодики 




Аналіз ринку ділового партнерства здійснюються за дією факторів макроекономічного рівня (зміна загальних економічних показників розвитку галузей, регіонів, держави) та факторів мікроекономічного рівня (зміна попиту пропозиції, ціни).
Дуже ризикувати і мати високі прибутки


Вибір 
рішення Вкладати капітал у справу з малим ризиком, але й з невеликим прибутком, зате з гарантією забезпечення стійких фінансових позицій фірми.

       змушує 
       враховувати
      компроміс :



Ризик визначається як відхилення очікуваних результатів від середньої або очікуваної величини.
Мінливість – це кількість коливань, що трапляються в ряді значень, коли вони відхиляються від характерної середньої величини.
Чим вище мінливість, тим вищий рівень ризику.

Параметри ризику




Ризик часу
Рівень ризику




Чим більший термін партнерської співпраці, тим більший ризик



4. Аналіз можливості формування портфеля замовлень

Попит на продукцію підприємства



Конкурентоспроможність продукції

Можливості 
формуванняМожливості укладання договорів поставки на менш вигідних умовах

 портфеля 
замовлень
Напруженість виробничої програми


Діапазон коливань ціни на продукцію



Критична маса продажу





Насиченість ринку продукції;


Конкурентоспроможність продукції 


Фактори
 впливу на
 попит наРеклама

 продукцію
Платоспроможність населення


Ціна на продукцію



Смаки й уподобання покупців



В умовах ринкової економіки підприємства самостійно визначають ціни на продукцію, яку вони виробляють.
Максимальну ціну визначає попит на товар.
Мінімальну ціну визначають витрати на одиницю продукції, тобто собівартість продукції, яка відображає критичну точку продажу.
Ціна нижче собівартості зумовлює збитковість виробництва продукції. Чим більша різниця між ціною і собівартістю тим більший прибуток на одиницю продукції, тим вища конкурентоспроможність  підприємства.


Цінову конкурентоспроможність продукції визначають за формулою:
         Ц - С
ЦК =------------
       Ц
де ЦК – цінова конкурентоспроможність
      Ц   - ціна продажу одиниці продукції
      С - собівартість  одиниці продукції.

Точку беззбитковості розраховують за формулою:
       Сп
Вх = ---------- ,
       Ц – С- пер.

де Сп – постійні затрати
     С пер. – перемінні затрати
     Ц – виручи ручка
     Вх – точка беззбитковості
Поріг беззбитковості – за формулою:

Р =Ц . Вх = С пер. . Вх
                    Сп
Ц = С пер + --------
                   Вх





5. АНАЛІЗ РОБОТИ ПІДПРИЄМСТВА СФЕРИ АГРАРНОГО РИНКУ ІЗ ЗБУТУ ПРОДУКЦІЇ

Ринкова інфраструктура – це система підприємств, до яких відносяться:
Товарні біржі



Торгові дома



Аукціонні торги живою та племінною худобою


Гуртова



Гуртово-роздрібна торгівля
плодоовочевою продукцією


Системи цінового моніторингу



Продовольчі ринки населених пунктів, тощо


Основні завдання практичної роботи центральних та місцевих органів державної влади в напрямі вдосконалення ринкових стосунків всередині агропромислового комплексу України, а саме,  створення:
· у сільських населених пунктах – мережі пунктів заготівлі с.-г. продукції, кредитних спілок, а також сільськогосподарських кооперативів, інших суб’єктів господарювання;

· у кожному районі – торгових домів,  гуртово-роздрібних магазинів фірмової торгівлі;

· в Автономній Республіці Крим, містах з кількістю населення понад 100 тис. осіб – мережі підприємств, що здійснюють гуртову торгівлю сільськогосподарською продукцією (гуртові продовольчі ринки, постійно діючі ярмарки – виставки тощо);

· у містах і селищах – мережі підприємств, що здійснюють роздрібну торгівлю сільськогосподарською продукцією і продовольством, у тому числі магазинів фірмової торгівлі та торгових центрів.


Опрацюйте матеріал  по темі і дайте відповіді на контрольні питання;
1. Які завдання ставляться перед аналізом ринку продукції?
2. За якими показниками дають оцінку конкурентно - спроможній продукції?
3. Які фактори впливу на попит на продукцію?
4. Назвіть канали реалізації продукції.
5. Які підприємства входять в ринкову інфраструктуру?





















